Sind wir Trendsetter?

Herausragende Angebote
in der Thuringer Freizeit-
und Tourismuswirtschaft



Entwicklungen in der Freizeitwirtschaft

1. Besucher fordern immer mehr und immer Aufregenderes

2. Angebote muissen etwas Besonderes/ Unverwechselbares
beinhalten

3. Vermarktung muss neue Vertriebskanale bertcksichtigen
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Drei Trends lassen sich abgrenzen

1. Erlebnisorientierung
2. Wissensorientierung

3. Sinnorientierung
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Trend: Erlebnisorientierung THURINGENCARD

1. Multioptionalitat
Vielfalt von Wahlmoglichkeiten

z.B. ThangenCard ElisabethCard,
bauhaus C

Der Gast hat die. Moglichkeit fir ihn
passend relzeltangebote
auszuwahlen.
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Trend: Erlebnisorientierung

2. Multisensualitat
Mehrere Sinne werden angesprochen

z.B. Toskana Therme, Bad Sulza

Audioguide , Augenklang”in Jena,

ein kunstlierisch-musikalischer
Parcours
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Trend: Erlebnisorientierung

3. Emotionalitédt (Events, aber auch
Moglichkeit interaktiv mitzuwirken)

z.B. Auva Rﬂererhausm Bremen:
iC |:.czur personlichen

purensuc
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Trend: Erlebnisorientierung

4. Authentizitat (Inszenierung authentischer
Erlebnisse)

eru mter erson el en

z.B. eisen/ An ebote ﬁ71€en Spure
Luther, Goethe, S
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Trend: Erlebnisorientierung

5. Eventisierung (Events in Kombination mit
Veranstaltungsort)

z.B. Tannhauser auf der Wartburg

Altenburger Prinzenraub Festspiele
im Schlosshof
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Trend: Erlebnisorientierung

6. Multimedia (Freizeitaktivitaten werden
durch Einsatz verschiedener Medien neu
Gestaltet und intensiver erlebbar)

z.B. Schillerhaus.in Rudolstadt: Beﬁuchec{

ist ljve dgbel, wenn sjch foet e un
Schiller das erste Mal tretfen

Weimar-Haus in Weimar: Bihnen-
' ?efP_e

spezia te un __wtimedi -
rasentationen entflihren auf eine
eitreise

l;lt')rErIebnis_ yffhauser: tber H%nd]y
ann man sich Informationen abrufen
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Trend: Erlebnisorientierung

7. Marktpolarisierung (grof3e
investitionsstarke Einrichtungen stehen
kleinen, spezialisierten Attraktionen
gegenuber)

z.B. Klassik Stiftung Weimar

Bratwurstmuseum, Holzhausen
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Trend: Wissensorientierung

1. Edutainment (Kombination aus
Wissensvermittlung und Unterhaltung)

z.B. KIassik Stiftung Weimar: spezielle

}?rungen far verschled%ru
en, z.B. Kinder, denen auf

s an end(i Weise Wissen vermittelt
wer en soll

Imaginata Jena: Lernen durch eigenes
Experimentieren
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Trend: Wissensorientierung

2. Kulturorientierung (Verstehen fremder
und eigener Kulturen)

z.B. Japanischer Garten, Bad Langensalza:

KIangschaIenkonzerte

Tee eremonlen B%hblutenfest
machen Japan erle

Opfermoor Vogtei Niederdorla und

Funke%burg in Westgreussen Iﬁssen
das Le Ge manen %urc

Ar hltekt r Han c)/v ¥
Kulinarischés wieder aufleben

Frelllcntmuseum Hohenfelden:
ohnkultur der Lapndhevolkerung
Thuringens wird erlebbar
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Trend: Wissensorientierung .

3. Interaktivitat (Wissensvermittlung durch
Neue Medien)

z.B. t dlale tadtfuhru en zB
Stadtspiel ,, chnapp

Jen

Geocaching durch Erfurt

Hermann in Neuhaus am Rennweg
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Trend: Sinnorientierung

1. Nachhaltigkeit (Umwelt- und

Sozialvertraglichkeit sowie verantwortungs-
bewusstes Handeln)

z.B. Baumkronenpfad im Nationalpark
Hainic

Nationalparkzentrum an de
Thiemsabarg Im Nationalparlz Hainich
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Trend: Sinnorientierung 1 s

2. Selbststeuerung (Selbermachen, z.B. in den &
Bereichen Gesundheit, Handwerk,
Spiritualitat)

z.B. GesundKuche im Kurhaus Bad
Liebenstein: Kochkurse und
Ernahrungsberatung

Porzellankurse im Porzellanjubilaum,

z.B.im GoetheStadtMus um Ilgﬁenau
Im tagl n?useum na o
Sitzendorter Porze anmanu aktur

| \g\
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Trend: Sinnorientierung

3. Sehnsucht nach Verlangsamung

(Entschleunigung statt Erlebnisdichte, Slow
Food)

z.B. Krauterwanderungen,
Krauterseminare

Rapontica - " ruter und Gemiise der

Goethezeit e.V. g
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Dies war die Theorie!
Nun zur Praxis...
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