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Qualitat und Kreativitat!
Thiiringen im & Tourismusbarometer 2007

Erfurt, 18.6.2007

Prof. Dr. Mathias Feige
dwif-Consulting GmbH, Berlin

Deutschlandtourismus aktuell 2007:
Thiiringen weiterhin im Minus

Gewerbliche Ubernachtungen Jan.—Mrz. 2007 ggii. Vorjahreszeitraum (in %)
- einschl. Camping -
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Kein Winter - keine Gaste in den Mittelgebirgen:
Gewerbliche Ubernachtungen Jan. — Mrz. 07 ggi. 06 (in %)

(einschl. Camping)

Séchsische Schweiz
Rhén gesamt
Eifel/Ahr (RP)
Vogtland gesamt
Teutoburger Wald
Schwarzwald
Flaming
Thiringer Wald
Harz gesamt
Erzgebirge
Sauerland
Bayerischer Wald

-14,3

-18,0 -15,0 -12,0
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Verhaltene Dynamik in Thiiringen:
Entwicklung von Angebot und Nachfrage seit 1993

Thiiringen Ostdeutschland
2006 2006
1993 | 2006 ggii. 1993 | 2006 ggii.
1993 (%) 1993 (%)

Betriebe (>8 Betten) 1.198|1.422| +18,7 | 4.883| 8.687| +77,9
Betten (Tsd.) 59,3| 70,3| +18,5 | 275,4| 491,7| +78,6
Ankunfte (Mio.) 2,5 29| +16,0 12,6/ 19,8 +57,1
Ubernachtungen (Mio.) 57/ 83| +45,6 27,8/ 60,6| +118,0
darunter Ausldander (Tsd.)| 252,8| 496,3| +96,3 [1.346,43.362,1| +149,7
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Aufenthaltsdauer (Tage)
1993

Ost 3,1

2,9

2006
3,1
2,8

Thiringer Wald entscheidet Landesergebnis:
Gewerbliche Ubernachtungen 1997 - 2006
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Thiiringer Wald

Ubriges Thiiringen
Stddte Eisenach,
Erfurt, Jena, Weimar

Thiringer Rhon
Thiiringer Vogtland
Sitidharz

Quelle: Amtliche Statistik dwif




Stadteboom auch in Thiringen:
Gewerbliche Ubernachtungen 1997 — 2006 (index 1997=100)
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Endlich: Qualitatsoffensiven tberall!
Arbeitsschwerpunkte der Touristiker in Ostdeutschland 2007

Geplante Aktivitaten mit sehr groRer / groRer Bedeutung

2 Qualitat + Qualifizierung 98 %
oQuanty.  Produkt- und Themenentwicklung 92 %
Innenmarketing 86 %
Vertrieb 82 %
Entwicklung der Organisation (-form) 53 %
Infrastrukturentwicklung 35%
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Starke Thiiringer Hotellerie

Anteil DEHOGA-klassifizierter
Betriebe an allen
Hotels/Hotels garnis (%)

Deutschland: o
37,2 % ]
Anteil der 4-/5-Sterne (\9
Hotels an allen

klassifizierten (%) &
Deutschland:

27,6 %

Quelle: DEHOGA, Stand: 1.1.2007
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Nachholbedarf fiir Thiiringen %
bei Privatquartieren - %

Anteil der DTV-klassifizierten
Betten an allen Betten in
Privatquartieren und

Ferienwohnungenin % {M;
)
%
Deutschland: ¢
23,0 %

Quelle: DTV e.V. Stand: 20.02.2007,
www.deutschertourismusverband.de, /
Schétzung der Anteile: dwif. 4
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Steigerungsfahig!

UbernaChtungSintenSitét 2006 (Ubernachtungen pro 100 Einwohner)
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Quelle: Statistisches Bundesamt, Betriebe > 9 Betten, ohne Camping
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Anzahl der Betten und Auslastung der Betten
in Betrieben > 9 Betten in Thiringen und Hessen 1997 - 2006

Anzahl Betten
insgesamt (Tsd.)

Auslastung Betten
insgesamt (%)

250 40,0
Betten HE 1380
200 ._——I——‘.——-.\I—I§.\._/.——I
+ 36,0
150 + Auslastung HE] 340
+ 32,0
100 1 Auslastung TH{ 30,0
= = T = = a
T 28,0
50 +
T 26,0
0 . . t . I i t t 24,0
1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
° Quelle: Statistische Landesamter
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Trostpreis fir Thiringen: )
Entwicklung Marktanteile und Ubernachtungen 1997 bis 2006
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Mehr Dynamik in Thiringen!
Ausbau
Freizeitinfrastruktur Ee —

PLASTINARIUM

,ﬁ;m;rm.n in Guben
WL Tvenme §
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Die touristischen ,,Wetterstationen“
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/ d N Jahr 2006:

Freizeitangebote

30,3 Mio.

Besuchern

Wettbewerbslage zunehmend angespannt!
Besucherentwicklung Wetterstationen 2000 - 2006
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. 2000 2001 2002

Stadtfithrungen
Private Eisenbahnen

Zoos

Bergbahnen
Kirchen

Museen

Alle Wetterstationen
Schlgsser

Burgen
Ausflugsschifffahrt / Fahren
Tourist Cards
Naturinfozentren
Erlebnisbader

Hohlen
Landschaftsattraktionen

Freizeitparks

2004 2005 2006

Quelle: Wetterstationen, dwif 2006




Nur Sachsen und Sachsen-Anhalt im Aufwartstrend!
Besucherentwicklung Wetterstationen 2000 — 2006 nach Landern
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é Fi Quelle: Wetterstationen, dwif 2006 .
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Leichtes Plus: Touristische Wetterstationen - Besucherzahlen
1. Quartal 2007 gguii. 2006
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Gastgewerbe Thiringen aktuell:
Umsadtze auch weiterhin riicklaufig!

2005 2006 Jan.-Mrz. "07
ggu. ggu. ggu.
2004 2005 Jan.-Mrz. "06
Umsatz (real):
D -1,7% 00% -12%
TH -33% -07% -32%
Beschiftigte:
D +02% -0,1% +0,8%
TH +04% -11% -0,3%
Quelle: Amtliche Statistik
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Alle Jahre wieder:
Tagesreisen wichtigstes Marktsegment im Thiringentourismus!

Ubernach- Tagesreisen Relation
Reisegebiet tungen 2006 2006 _Tagesreisen zu
(Mio.) (Mio.) Ubernachtungen
Stadte Eisenach,
Erfurt, Jena, Weimar 1’8 26 14’4
Thiiringer Wald 4,2 19 4,5
Sonstiges Thiiringen
(einschl. Rhén, 2,7 29 10,7
Siidharz, Vogtland)
Thiiringen insgesamt 8,7 74 8,5
Zum Vergleich:
Hessen 26 281 10,8

Quelle: dwif 2007, Tagesreisen der Deutschen;
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Herausforderung auch fiir den Tourismus:
Weiter negative Bevdlkerungsentwicklung in Ostdeutschland!

Beviilkerungsentwicklung ﬁ‘-s.-l_“ )
2004 bis 2020 in Prozent T'P ey,

(Datengrindlage: Bundosamt i
Bawrmesen und Raumaordmmng

B - 15 und weniger

B -14.9bis-10

B -99bis-5
~49bis0
01bis5
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B 10.10is15

B mebrals1s

Bevolkerung: 93 = 05
Ostdtl. -6,7 %
Thiiringen -8,0 %

Bevdlkerungsanteil an

Deutschland insg.:
1993 2005

Ostdtl. 17,6 % 16,2 %

[}

BerlinInstitut @@ © fur Sevilerung
B i Enlwickleg
Bedin-Institut / div

dwif

Herausforderung auch fiir den Tourismus:
Schwache Wirtschaftskraft in Ostdeutschland

Kaufkraft 2006 in Deutschland | MB-Research |

Einkommensanteil Ost an D
1993: 10,5%
2004: 114 %

Wirtschaftskraft wachst langsam!
Einkommenssteigerung
Ostdeutschland 93 = 04: +38,0 %




Visionen!
Der Tourismus 2000 aus der Sicht des Jahres 1974

“Bis zum Jahr 2000 wird es auch das fliegende
Hotel geben.

Der Grol3zeppelin mit Atomantrieb und Hotel-
gondel fur 500 Touristen wird die Welt
umfliegen und die touristischen Attraktionen
aufsuchen, die abseits von den Urlaubszentren
liegen.”

(Hoffmann 1974)
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Authentizitat oder kiinstliche Welten?

Ich verbringe meinen Urlaub am liebsten dort, wo man den
urspriinglichen Charakter des Ortes fihlt:

>1995: 35 %
>1999: 57 %
»2001: 61 % |

Original.. ...oder lieber Kopie?

Quelle: FUR Trendstudie, 2004
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Berge & Meer:
Konkurrenz fiir Thiiringen im Naturtourismus

Bayern,
Mecklenburg-Vorpommern,
Schleswig-Holstein und
Niedersachsen

sind die wichtigsten
Wettbewerber

in Deutschland

Quelle: Studienkreis flur Tourismus und Entwicklung 2005:

o
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Vielzahl potenzieller Natururlauber!

Die jungen Fun- und Die unkonventionellen
Actionliebhaber 11% Entdecker 10%

Die traditionellen

Die Sonne-Strand- Gewohnheitsurlauber
Pauschalurlauber 16%
20%

Die Kinder- und
Familienorientierten
16%

Die Natur- und Outdoor-

Urlauber 14%
Die anspruchsvollen

Kulturreisenden 15%
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Prognose 2007 — Weiteres Plus bei den Ubernachtungen:
Klein, aber fein!
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Innovation - Neu - Innovation - Neu - Innovation - Neu - Innovation

Das
. )
& Tourismusbarometer
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S Tourismusbarometer Online:
Basis Internet - Laufende Marktbeobachtung fiir Orte

Hintergrund - Drei Wiinsche aus der Branche:

= Mehr Nutzen des Tourismusbarometers fiir Orte

= Mehr Zukunft im Tourismusbarometer

= Hohere Aktualitdt - kurzfristige und regelmalige
Informationen lber den Jahresverlauf

Ziel und Nutzen - Zeitnahe Marktbeobachtung:
= Benchmarking fiir Orte - Regionen - Lander

= Basis fiir die aktuelle Bearbeitung von Quellmarkten

= Professionalisierung der aktiven & kurzfristigen Marktsteuerung
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[ . .
& Tourismusbarometer Online:
Loggen Sie sich ein!

Wer kann und soll mitmachen?

Alle Orte und Stddte in Ostdeutschland, Schleswig-Holstein,
Niedersachsen, Saarland, fiir die der Tourismus wichtig ist und
die sich beteiligen méchten.

o Nehmen Sie mit dem dwif Kontakt auf!

Wer gibt die Daten monatlich ein?

In der Regel die Kurverwaltung,
Touristinformation bzw. die ,offizielle*
Tourismusorganisation des Ortes.
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S Tourismusbarometer Online:
Basis Internet - Laufende Marktbeobachtung fiir Orte

Welche Informationen sollen Sie geben?
Ilhre Daten und Einschdtzungen zu 3 Themen:

= Aktuelle Nachfrageentwicklung in Ihrem Ort:
Ankiinfte, Ubernachtungen (gewerblich und privat,
soweit vorhanden)

» Die Wettbewerbsfahigkeit Ihrer Tourismusorganisation:
Aktuelle Anfragen, Buchungen, Web-Besuche durch potenzielle
Gaste

= Ihre Einschatzung: Wie werden die nachsten 2 Monate bzgl.:
Ankunfte, Ubernachtungen, Tagesausfliige
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& Tourismusbarometer Online:
Mdoglichkeiten fir ein aktuelles Benchmarking

Selbststdndige Auswertungen nach:

» Bundesldandern

» Amtlichen Reisegebieten

» Ortstypen: Ostsee-, Nordseeorte, Mittelgebirge
» Pradikaten: Kurorte, Erholungs- und Luftkurorte, Stadte
» Ubernachtungszahl der Orte (GréRenklassen)

» Ubernachtungsintensitét der Orte (GréRenklassen)

» Einwohnerzahl der Orte (GréRenklassen)

°
—] Finanzgruppe d‘l.-'wf

Ostdeutscher Sparkassenverband




° . .
& Tourismusbarometer Online:
www.s-tourismusbarometer.de
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Analysen und Impulse fir die
Tourismusgwirtschaft

= Konjunkturdaten

® Aktuelle Branchenthemen

m Praxishilfe fiir Touristiker,
Politik, “erwaltung und
Sparkazsen

.
S Tourismusbarometer Online
Dremo

[Idee | Produkt]

un
Sparkassenverband Niedersachsen
Sparkassenverband Saar

MARKETINGINFORMATIONSDIENST

. |
THURINGEN,

Das Sparkassen-Tourismusbarometer geht online:
Neues Instrument zur Marktbeobachtung
Thiiringer Orte und Stadte zur aktiven Mitwirkung eingeladen

Die Zukuntt aktivzu gestalten, um im Markt bestehen zu kinnen, wird angesichts
der Schnelllebigkeitvon Trends und Entwicklungen eine immer anspruchsvollere
Aufgabe. Doch die meisten der bislang zur Yerfilgung stehenden Instrumente zur
Marktbeobachtung sind zu trige oder liefern relevante Daten mit einer derartinen
“erzdgerung, dass sie diesen Ansprichen nicht gendgen kinnen.

Die Trager der Tourismusbarometer aus Ostdeutschland, Schleswig-Halstein,
Miedersachsen und dem Saarland haben diese Herausforderung angenommen
und zusammen mit der dwi-Consulting SmbH eine neue interaklive
Markiforschunosplattform fir Tourismusorte geschaffen: Das Sparkassen-
Tourismusharometer Online.

Das Instrument lebtwon der kurzfristigen aktiven hMitwirkung und
Dateneinspeisung mdg-lichst vieler Orte und Stadte und bietetim Gegenzug
jedem Mutzer weitreichende Yergleichsmaglichkeiten der eigenen Werte mit den
verschiedensten Yeraleichsgruppen (Benchmarking).

Was ist das Ziel von Sparkassen-Tourismusharometer Online?
- Benchmarking filr Orte
-Yerbesserung der aktiven und kurzfristigen Markisteuerung

Wie funktioniert die Plattform?

Die Prinzipien fir das Cnline-Benchmarking sind Partnerschaft und Interaktivitat:
- Das Tourismusharometer stellt die technische Plattfarm bereit und pflegt diese!
- Die Tourismusorganisationen der Orte und Germeinden liefern regelmaiio
einige wenige, fir diese leicht erhaltlichen Daten und Einschatzungen!

- Diese kinnen dann jederzeit, kostenlos Informationen abrufen und

i oo ; i




Thiringen aktivstes Teilnehmerland

. Herzlich Willkommen beim
& Tourismusbarometer Online!

Sondershausen ' Bad Frankenhausen/Kyffhduser

o

.Mﬂhlhause ‘
Erfurt Weimar

Tabarz @ @ @ Jens

.Friedrichroda

Bad Salzungen Oberhof
Suhl

Meiningen

Altenburg
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Webcheck von 90 kulturtouristischen Wetterstationen
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MarketingAward:
Leuchttiirme der Freizeitwirtschaft in Thiiringen

Herzlichen Glickwunsch!

Naturkundemuseum
Erfurt

Spielzeugmuseum
Sonneberg
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Herzliche Einladung zum
Sparkassen-Tourismusbarometer 2008

ITB Berlin

voraussichtlich

5. Marz
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